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Бриф на разработку сценария видеоролика
Информация о заказчике

	Наименование компании
	

	Сфера деятельности компании
	

	Ф.И.О. (контактное лицо)
	

	Должность (контактное лицо)
	

	Тел/факс
	
	Моб.
	

	E-mail
	
	ICQ
	

	Сайт компании
	


Рекламируемый продукт/услуга


Конкурентные преимущества продукта (услуги), опыт компании, период работы на рынке


Возможные слабые стороны товара/услуги в сравнении с конкурентными аналогами

Где и как представлен продукт/услуга на рынке (география, дистрибуция)?


Носит ли рекламируемый продукт/услуга характер сезонности? Каковы периоды наибольшей активности и интереса к вашему продукту?


Перечислите основных конкурентов 

Целевая аудитория (демографический принцип - возраст, пол, семейное положение, этап семейной жизни, размер семьи, образование, религия (убеждения), род занятий, уровень доходов; психографический принцип - общественный класс, образ жизни).

Основная


Вторичная


Содержание коммуникации:


Задачи видеоролика:


Рекламная кампания:


Сезоность:


Жанр ролика:


Тональность ролика:


Товар/услуга в ролике:


Какие координаты указать в ролике:


Материалы:


Укажите, какие рекламно-информационные носители и в каком объеме были использованы за прошедший год (предыдущую рекламную кампанию)?

Специальные требования

Вид ролика:


Хронометраж:


Обязательные элементы в ролике, как они соотносятся с хронометражем:


Сериал/один ролик:


Должен ли быть ремайндер (напоминание, укороченная версия ролика):


Особые пожелания:


Ориентиры:


Критерии оценки (на что будем опираться при оценке предлагаемых сценариев):


Дополнительные услуги (потребность):


разработка концепции РК

копирайт (создание текстов, слоганов, сценариев роликов и т.д.)


аудио-, видеопродакшн 


дизайн


print (широкоформатная печать, тиражная печать, др.)


event

production (сувенирная продукция, корпоративная одежда, и т.д.)

Другое __________________________________________________________________

Дополнительная информация/пожелания:


Бюджет планируемой РК (предположительно)


Срок производства ролика: __________________________________________________________
Дата: ______







Подпись _______
































































































Постановочный, анимация, комбированый, кино, видео…

















Прямых, косвенных, их преимущества, каковы цены конкурентов? каковы их рекламные коммуникации? о чем их ролики? как должен выглядеть наш ролик относительно роликов конкурентов?






































Что мы должны сказать потребителю в одном предложении?





Чего мы ждем от появления именно этого вида рекламы? Что потребитель должен подумать, почувствовать, сделать после того, как увидит наш ролик





Это самостоятельная реклама или часть рекламной кампании? Что еще в неё входит? Есть ли готовые материалы? Каково их содержание? Каков характер кампании (местная, региональная, национальная, где будет транслироваться видеоролик - ТВ,Indoor)?





К какому сезону готовится кампания? Чем характерен этот сезон для товара/услуги?





Testimonials (рекомендательного характера), анекдот, исторический, репортажный, описательный, сюжетный, информационный.





Юмор, лирика, серьезность, солидность и т.д. 





На чем должен быть сделан акцент в ролике (упаковка, процесс использования, логотип, сам продукт, результат использования и т.д.)











Какие материалы прилагаются?



































Какие из ранее виденных роликов нравятся/не нравятся? По каким критериям оценивали?





Отражает коммуникацию


Учитывает ориентиры


Соответствует целевой аудитории (для оценки по этому пункту рекомендуется проведение фокус-групп или экспертных интервью)


Выдерживается тональность, жанр ролика


Учитываются спец. требования








Авторские права принадлежат агентству рекламных коммуникаций "Jazz" и охраняются Законом.


